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1. OFERTA DO CURSO

REGIME ESCOLAR
Seriado Semestral/Crédito
CARGA HORARIA
1.650 horas

DURACAO MINIMA

2 anos

MODALIDADE

Presencial: aulas presenciais, com uso predominante de metodologias ativas
em sala de aula e/ou espagos de pratica, além dedisciplinas ofertadas a
distancia por meio de Ambiente Virtual de Aprendizagem, conforme matriz
curricular especifica. Esta modalidade podera conter oferta de carga horaria na
modalidade de Ensino a Distancia - EAD na organizacdo pedagodgica e
curricular, até o limite de 40% da carga horéaria total do curso, conforme
determinado na Portaria MEC No. 2117, de 06 de dezembro de 2019 e
publicada no Diéario Oficial da Unido em 12 de dezembro de 2019.

EaD: aulas a distancia por meio de Ambiente Virtual de Aprendizagem e
mediacao tutores; encontro presencial obrigatério para avaliacdo individual da
aprendizagem do aluno; podendo ou ndo contar com aulas ou encontros
presenciais, obrigatdrios para discussfes e troca de experiéncias em sala de
aula sobre contelddos e casos reais e realizacdo de atividades praticas
observando o limite maximo de 30% (trinta por cento) da carga horaria total do
curso, com complementacédo de atividades realizadas em Ambiente Virtual de

Aprendizagem.



ATOS AUTORIZATIVOS DO CURSO E ULTIMOS RESULTADOS DE AVALIACOES
REALIZADAS PELO MEC

Os atos autorizativos do curso e os ultimos resultados de avaliagbes realizadas pelo
MEC podem ser observados no Anexo A.

2. APRESENTACAO E DIFERENCIAIS DO CURSO

O Curso de Tecnologia em Producéo Publicitaria propde o desenvolvimento de egressos
preparados para atuacdo em diversas areas da Comunicacdo e da Propaganda. O
tecnologo prop6e uma visdo mais pratica da comunicacdo mercadologica, preparando o
estudante para um mercado que exige uma visdo ampliada da Comunicacdo Integrada,
além de capacitar o futuro profissional para atuar nas distintas areas atuando como
produtor publicitario. Nossa matriz curricular é composta por disciplinas no eixo de
formacdo geral, para que o estudante possa ter uma visdo holistica e sistémica, temos
também o eixo de formacdo da area que propicia ao estudante a possibilidade de
conhecer a area de comunicacdo como um todo e eixo de formacéo especifica do curso
com objetivo de desenvolver de forma pratica os conhecimentos relacionados
diretamente ao curso de publicidade e propaganda.

O Curso de Comunicacdo e Marketing Curso de Tecnologia em Producdo Publicitaria
propicia aos seus estudantes o AVA (Ambiente Virtual de Aprendizagem) onde o
mesmo com segue acessar toda sua vida académica e suas disciplinas e seus respectivos
conteddos. Além disso, os estudantes poderdo desenvolver suas competéncias sociais
participando de programas e projetos de extensao.

O corpo docente do curso, formado por mestres e doutores, com vasta experiéncia
académica e profissional na area de comunicacdo propicia aos nossos estudantes um
ambiente de aprendizado tedrico e pratico utilizando metodologias ativas durante todo
processo de aprendizagem.

Outro diferencial importante sdo 0s eventos institucionais como a Semana de
Comunicacdo que propicia aos nossos estudantes conhecerem a area de comunicagdo
como um todo. Também os eventos especificos do curso como a PP WEEK (Semana da
Publicidade e Propaganda) onde os estudantes podem participara de palestras,
workshops e oficinas para vivéncia profissional e importante network com profissionais
da area de comunicacdo e marketing. Para os ingressantes ainda temos o Welcome
Comunicacdo que o evento inicial do curso onde temos o Encontro com a Coordenacao
para que o estudante conhecga toda a estrutura da IES e seus diferenciais, o Trote
Solidario onde sempre temos acbes para comunidade e/ou palestras sobre temas
relevantes para formacédo geral do estudantes e Apresentacdo do Nucleos Académicos
para despertar nos estudantes o interesse desde o inicio do curso de participar de
atividades praticas dos diversos nucleos do curso e institucionais.

Os nlcleos institucionais como NERA (Ndcleo de Estudos Etnico Racial) NUGE
(Nucleo de Estudos de Género e Sexualidade) e NEMA (Nucleo de Estudos de Meio
Ambiente) fornecem ao nosso estudante a possibilidade de conhecer e se aprofundar
nestes temas relevantes para a formacdo do cidaddo consciente. Também a Multi X



(Agéncia Integrada Experimental Multidisciplinar) formada pela AICOM (Agéncia
Integrada de Comunicacdo) e Estudio Experimental de Artes Design e Moda propiciam
aos estudantes a possibilidade de na pratica desenvolver os conhecimentos do curso

realizando o estagio ndo remunerado. E o nucleo especifico do curso o NPP (Nucleo de
Préaticas Publicitarias) que

propde todas as acOes praticas do curso tanto no desenvolvimento de atividades préaticas
nas disciplinas, como atividades extra curriculares que os estudantes podem realizar
visando a formacéo especifica do curso.

Temos também como diferencial as parcerias com agéncias, 0rgdos governamentais e
empresas. A parceria com a agéncia LabOf disponibiliza estagio para desenvolvimento
pratico e profissional de nossos estudantes durante o periodo do curso. Também, temos
a parceria com a coordenadoria IST AIDS da Secretaria Municipal de Salde de S&o
Paulo que propicia aos nossos estudantes a oportunidade de desenvolver projetos
praticos de divulgacdo das ¢bes de conscientizacdo da coordenadoria.

3. PUBLICO ALVO E AREAS DE ATUACAO

O curso se destina a pessoas interessadas a desenvolver, ampliar ou formalizar
competéncias profissionais na area do curso. O mercado tem se comportado de maneira
positiva na absorgdo de egressos do curso, que podem ocupar posi¢des de trabalho nos

setores publico e privado, em agéncias de propaganda, fornecedores, veiculos de
comunicacéo, dentre outros.

4. OBJETIVO GERAL DO CURSO
O objetivo do curso de Producédo Publicitaria é formar profissionais com visdo de todo o

escopo da &rea de propaganda, com foco em agéncias de propaganda, veiculos e
fornecedores.

5. COMPETENCIAS PROFISSIONAIS DO EGRESSO
As seguintes competéncias expressam o perfil profissional do egresso do curso:
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6. MATRIZ CURRICULAR

2
& cH
.§ Disciplinas Total Presencial EAD
g
COMUNICACAO VISUAL 66 Online Online
o | COMUNICACAO 66 Online Online
:§ FOTOGRAFIA 66 Presencial Online
& LINGUAGEM AUDIOVISUAL 66 Presencial Online
= ARTE, CULTURA E ESTETICA 66 Presencial Online
Total 330
DESAFIOS CONTEMPORANEOS 66 Online Online
OPTATIVA 66 Online Presencial
o INTRODUCAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA 66 Presencial | Presencial
§ FUNDAMENTOS DE MARKETING 66 Online Presencial
& PRODUCAO PUBLICITARIA EM AUDIO 66 Presencial | Presencial
& ATIVIDADES EXTENSIONISTAS — MODULO PREPARATORIO 66 Extensdo | Extensdo
TEORIAS DA COMUNICACAO 66 Presencial Online
Total 462
ANTROPOLOGIA E CULTURA BRASILEIRA 66 Online Online
PROMOCAO DE VENDAS E MERCHANDISING 66 Online Online
S CRIACAO PUBLICITARIA 66 Presencial Online
‘% REDACAO PUBLICITARIA 66 Presencial Online
g— ATIVIDADES EXT!ENSIONISTAS — MODULO AVANCADO APLICADO 66 Extensdo | Extensio
™ EM COMUNICACAO
PLANEJAMENTO DE MARKETING E COMUNICACAO 66 Presencial Online
Total 396
DESENVOLVIMENTO HUMANO E SOCIAL 66 Online Online
ATIVIDADES COMPLEMENTARES 30 Presencial Online
ATIVIDADES EXTENSIONISTAS — VIVENCIA APLICADA EM 40 Extensdo | Extensio
o COMUNICACAO |
S | BRANDING 66 | Presencial | Online
E DIRECAO E PRODUC}AO PUBLICITARIA 66 Presencial | Online
X PLANEJAMENTO DE MIDIA 66 Presencial Online
PRODUCAO PUBLICITARIA EM AUDIOVISUAL 66 Presencial | Online
METRICAS MIDIATICAS E AVALIAC}AO DE RESULTADOS 66 Online Online
Total 466
Total do Curso: 1654




7. EMENTARIO
COMUNICACAO VISUAL

A disciplina enfoca a sintaxe construtiva da linguagem visual, desde a teoria das cores
e tipografias até os elementos técnicos para a materializacdo de ideias criativas.
Mostra a unido entre a teoria e a pratica da comunicacao visual visando formas de
desenvolvimento de projetos visuais

COMUNICACAO

Estuda o processo comunicativo em diferentes contextos sociais. Discute o0 uso de
elementos linguisticos adequados as peculiaridades de cada tipo de texto e situacao
comunicativa. Identifica e reflete sobre as estratégias linguistico-textuais em géneros
diversificados da oralidade e da escrita.

FOTOGRAFIA

Promove analises e reflexdes sobre a fotografia e sua utilizagdo como recurso de
linguagem na producdo audiovisual dando énfase para o dominio tecnolégico dos
eguipamentos disponiveis para o exercicio consciente e responsavel do fotégrafo.

LINGUAGEM AUDIOVISUAL

Focaliza as diferencas entre expressédo verbal da palavra escrita e recursos da
narrativa por meio de som e imagens. Aborda os fundamentos da linguagem
audiovisual como enquadramentos, movimentos de camera, decupagem e storyboard.
Oferece nocbes basicas de edigcdo/montagem e discute concepcdes estéticas
para cinema, TV e internet, examinando-as no contexto da histéria do audiovisual.

ARTE, CULTURA E ESTETICA

Contextualiza as diferentes linguagens manifestas na cultura e na arte, propondo
reflexdo e analise critica. Apresenta a evolugdo histérica dos movimentos e das
vanguardas das representagfes artisticas ao longo dos anos, visando a ampliacdo do
repertério cultural e a discussdo de suas implicacdes na contemporaneidade.
Compreende a analisa as diversas conexfes entre arte, comunicacdo e estética em
nosso cotidiano e na sociedade contemporanea.

DESAFIOS CONTEMPORANEOS

Estuda temas relevantes da contemporaneidade como o processo de construgdo da
cidadania e suas respectivas interfaces com os direitos humanos, ética e diversidade.
Analisa as interferéncias antrépicas no meio ambiente e discute o desenvolvimento
sustentavel e o impacto das inovagdes tecnoldgicas. Aborda ainda tendéncias e
diretrizes sociopoliticas, e questdes de responsabilidade social e justica.

OPTATIVA

A proposta curricular € marcada pela flexibilidade que se materializa na oferta de
disciplinas Optativas, aumentando o leque de possibilidade de formac&do para os
estudantes com disciplinas que visam agregar conhecimentos ao estudante e
enriquecer o curriculo permitindo a busca do conhecimento de acordo com o interesse
individual.



INTRODUCAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Apresenta as teorias da Publicidade, seu contexto politico, social e econémico, bem
como a publicidade de vendas. Aborda os elementos que compde 0 cenario
publicitario: agéncias, anunciantes, veiculos e fornecedores e estruturacdo das
agéncias e 0s seus departamentos.

FUNDAMENTOS DE MARKETING

Discute o processo de planejamento, implantacéo e gestdo de marketing, abordando o
conceito e o papel do marketing nas organizacdes, as questdes referentes a
segmentacdo, o0 posicionamento e a colocacdo no mercado, além de descrever o
composto do marketing. Enfatiza ainda a manutencdo e o crescimento em mercados
correntes e a abertura de novos mercados.

PRODUCAO PUBLICITARIA EM AUDIO

Proporciona abordagem teérica e prética das atividades da producédo de audio e suas
relagbes com a publicidade. Apresenta os recursos técnicos utilizados nos meios
eletrdnicos e digitais, fornecendo uma visdo abrangente da estrutura de roteiros, da
linguagem do radio, técnicas de transmissao, locugédo, interpretacdo, sound design,
criacdo de mensagens publicitarias e técnicas de codificagdo sonora.

ATIVIDADES EXTENSIONISTAS — MODULO PREPARATORIO

Aprender que a Responsabilidade Socioambiental articulada com os ODS
(Objetivos de Desenvolvimento Sustentaveis da Agenda ONU 2030) envolve
uma mudanca de comportamento tanto das pessoas quanto das organizagodes.

Desenvolver o “pensamento social e sustentavel” na atuacao profissional.

TEORIAS DA COMUNICACAO

Discute as principais escolas e teorias que estudam o desenvolvimento e a aplicagéo
da Comunicagdo Social nos aspectos politicos, sociais, tecnolégicos e econémicos.
Apresenta as caracteristicas das representacfes e seus efeitos estéticos, persuasivos
e informacionais. Discute principios de direitos humanos e a representacdo das
minorias nas midias tradicionais e alternativas.

ANTROPOLOGIA E CULTURA BRASILEIRA

Trata da construcdo do conhecimento antropologico e o objeto da antropologia.
Analisa a constituicdo da sociedade brasileira em suas dimensdes histérica, politica e
sociocultural; a diversidade da cultura brasileira e o papel dos grupos indigena,
africano e europeu na formacéo do Brasil. Enfatiza o papel dos Direitos Humanos.

PROMOCAO DE VENDAS E MERCHANDISING

Apresenta 0s principais conceitos e técnicas de Promocdo de Vendas e
Merchandising, evidenciando sua aplicabilidade como instrumental bésico na
concepcdo, planejamento e elaboracdo de estratégias adequadas as politicas
estabelecidas na esfera da comunicacdo mercadol6gica de natureza comercial,
institucional ou comunitéria.

CRIACAO PUBLICITARIA



Orienta metodologicamente o processo criativo aplicado a Publicidade e Propaganda,
relacionando-o as necessidades do ambiente de uma agéncia. Trabalha estimulos
visuais, verbais e sonoros em propostas reais de criacdo adequadas aos meios de
comunicagdo. Explora mensagens com apelos concretos e abstratos, elementos de
sustentacdo de uma boa criacdo publicitaria.

REDACAO PUBLICITARIA

Enfatiza a estrutura do texto publicitario e analisa a percepc¢do, a sintaxe, a
discussdo da linguagem e a adequacdo dos diferentes cddigos para filme
publicitario, jingle, spot, anlncios para revista e jornal, cartaz, outdoor, internet,
broadside, até a utilizacdo de elementos persuasivos nas formas oral e escrita.

ATIVIDADES EXTENSIONISTAS - MODULO AVANGADO APLICADO EM
COMUNICAGAO

Compreender os elementos da Responsabilidade Socioambiental articulado
com os ODS (Objetivos de Desenvolvimento Sustentaveis da Agenda ONU -
2030) aplicado as carreiras profissionais; realizar levantamentos de questdes
socioambientais atuais em comunidades vulneraveis; construir projetos de

intervencgédo social junto a estas comunidades.

PLANEJAMENTO DE MARKETING E COMUNICACAO

Oferece subsidios para elaboracdo de um plano de marketing, abordando estratégias
mercadolégicas focadas na realidade social atual, identificando novos nichos de
mercado para consumidores mais conscientes de sua responsabilidade social,
ambiental, sem deixar de explorar os avanc¢os tecnologicos.

DESENVOLVIMENTO HUMANO E SOCIAL

Apresenta as transformagfes do ser humano e das rela¢des de trabalho nas diferentes
configuracdes geogréaficas e na evolugdo tecnoldgica e discute o ser humano no
mercado de trabalho sob a perspectiva da cidadania e sustentabilidade.

ATIVIDADES COMPLEMENTARES

As Atividades Complementares constituem praticas académicas obrigatérias, para os
estudantes dos cursos de graduacdo, em conformidade com a legislacdo que institui
as Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Superior e com a Lei de Diretrizes e
Bases da Educacdo Nacional. Tem o propdésito de enriquecer o processo de ensino-
aprendizagem, privilegiando a complementacdo da formagao social e profissional e
estdo formalizadas na Instituicdo por meio de Regulamento préprio devidamente
aprovado pelas instancias superiores, estando disponivel para consulta.

ATIVIDADES EXTENSIONISTAS — VIVENCIA APLICADA EM COMUNICACAO |

Desenvolvimento do conhecimento de diferentes areas profissionais e sociais, e
aprendizado em grupos intra- e interprofissionais, contribuindo para a formacéo
integral do estudante. Exploracdo da integracao tedrico-pratica na promocéo do bem
social e da sustentabilidade a partir da pratica colaborativa em instituicbes e
comunidades.BRANDING



Apresenta o0s conceitosde Branding e Marca, Histériada Marcas de Moda.
Naming; Arquitetura de Marcas; Tipos de Marcas; Brand Equity; Posicionamento,
missao, visdo e valores de uma marca. e introduz o desenvolvimento de Gestao de
Marcas/Branding; Identidade de Marca; Portfolio de Marca; Estratégias de marca, Co-
Branding; Arquétipo.

PLANEJAMENTO DE MIDIA

Aprofunda o conceito do planejamento de midia, analisando e relacionando dados de
pesquisa de midia para efetivo alcance do publico-alvo. Discute a elaboracdo de um
plano de midia para produto ou servico, selecionando e recomendando o uso dos
meios, veiculos e programacao que melhor atendam aos objetivos de midia.

PRODUCAO PUBLICITARIA EM AUDIOVISUAL

Contempla as atividades técnicas da producéo eletrbnica e digital e suas relacdes com
a linguagem publicitaria, através da utilizacdo dos recursos técnicos e artisticos.
Proporciona uma visdo abrangente da linguagem, roteirizacdo, composicao,
finalizagdo e estruturacdo das mensagens veiculadas nas midias audiovisuais,
destacando os fundamentos da forma e do contetudo.

METRICAS MIDIATICAS E AVALIACAO DE RESULTADOS

Estudar as técnicas de analise de analise dos resultados das acdes de Relagbes
Plblicas e sobre o retorno de investimentos em comunicacdo para garantir a
viabilidade econémica do plano de agfes, sobretudo, no que concerne a Comunicagéo
Integrada para os diferentes meios.

8. METODOLOGIA, SISTEMA DE AVALIACAO E DE FREQUENCIA

Componente Curricular presencial

= Metodologia: O curso visa desenvolver os talentos e
competéncias de seus estudantes para que se tornem profissionais
éticos, criticos, empreendedores e comprometidos com o
desenvolvimento social e ambiental. A aprendizagem é entendida
como umprocesso ativo, por meio do qual conhecimentos,
habilidades e atitudes sdo construidos pelo estudante a partir da
relacdo que estabelece com o mundo e com as pessoas com quem
se relaciona.As aulas sao estruturadas de forma a garantir
elementos didaticos significativos para a aprendizagem.

= Avaliagdo e frequéncia: A avaliagdo do desempenho escolar é
realizada de forma continuada, por meio do uso de diferentes
instrumentos de avaliacdo. Para aprovacdo, a Nota Final da

disciplina devera ser igual ou superior a 6,0 (seis), além da



necesséria frequéncia minima de 75% da carga horaria total da

disciplina.

Componente Curricular online

= Metodologia: € disponibilizado um Ambiente Virtual de
Aprendizagem, além de promover a familiarizacdo dos estudantes
com a modalidade a distancia. No modelo web-based, o processo
educativo é realizado com base na aprendizagem colaborativa e
significativa, por meio das Tecnologias de Informagdo e
Comunicacdo. O objetivo € proporcionar uma relacdo de
aprendizagem que supere as dimensdes de espaco/tempo e que
desenvolva competéncias necessarias para a formacdo dos futuros
profissionais, valorizando o seu papel ativo no processo.

= Avaliacdo e frequéncia: A avaliacdo do desempenho escolar é
realizada no decorrer da disciplina, com entrega de atividades online
e a realizacdo de atividades avaliativa presencial, obrigatéria,
realizada na instituichio ou polo de apoio presencial em que o
estudante esta devidamente matriculado. Para aprovacdo, a Nota
Final da disciplina devera ser igual ou superior a 6,0 (seis). Outro
critério para aprovacdo € a frequéncia minima de 75% da carga
horaria total da disciplina. A frequéncia é apurada a partir da
completude das atividades propostas no Ambiente Virtual de

Aprendizagem.

9. QUALIFICACAO DOS DOCENTES

O corpo docente é constituido por professores especialistas, mestres e doutores e
de reconhecida capacidade técnico-profissional, atendendo aos percentuais de titulacdo
exigidos pela legislacao.

10. INFRAESTRUTURA

Dentre 0s espagos minimos apresentados nas sedes das Instituicbes encontram-
se:
e Instalagbes administrativas para o corpo docente e tutorial e para o atendimento

aos candidatos e estudantes;



e Sala(s) de aula para atender as necessidades didatico-pedagdgicas dos cursos ou
encontros de integracéo;

e Recursos de Informética para o desenvolvimento de atividades diversas, com
acesso a internet;

o Avreas de convivéncia;

o Biblioteca: a consulta as bibliografias bésica e complementar sdo garantidas na
sua totalidade em bases de acesso virtuais disponiveis no Ambiente Virtual de
Aprendizagem, pagina da biblioteca, area do aluno e acervos fisicos. A IES e 0s
polos contam com espacos de estudos. Desta forma, procura-se assegurar uma
evidente relagdo entre 0 acervo com o Projeto Pedagdgico do Curso, assim como
manter uma constante atualizacdo das indicacdes bibliograficas das disciplinas
que compdem a estrutura curricular de cada curso. O acesso a informacédo €
facilitado por servigos especializados, bem como pela disponibilizacdo de
computadores nas bibliotecas com acesso a Internet para execucdo de pesquisa e
acesso a bases de periddicos indexados e portais de livros eletrbnicos. As
consultas aos acervos local e online estdo disponiveis por meio da pagina da

biblioteca no endereco: https://portal.fiamfaam.br/bibliotecas/

e Laboratorios didaticos especializados e profissionais: de acordo com o(s) curso(s)
ofertado(s), deverdo constar laboratorios didaticos especificos em consonancia
com a proposta pedagogica do curso.

e Conheca os locais de oferta do curso, para todas as modalidades, no site

institucional: https://portal.fiamfaam.br/

ANEXO A - ATOS AUTORIZATIVOS DO CURSO E ULTIMOS


https://portal.fiamfaam.br/bibliotecas/
https://portal.fiamfaam.br/

RESULTADOS DE AVALIACOES REALIZADAS PELO MEC

Presencial

Portaria de 27 de
fevereiro de 2012, da
Reitoria do FIAM-
FAAM — Centro

Universitario.

Renovagdo - Portaria
Ministerial n° 430, de
29 de julho de /2014,
DOU n° 145, de 31 de
julho de 2014, Secéo 1,
p. 27

Néo se
aplica

Nao se aplica

EAD

RES.
CONSUNEPE
N° 49, 06 DE
JUNHO DE
2022 |
Resolucao
CONSUNEPE
n°171, de
setembro de
2022, que
autoriza o inicio

da oferta




