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1. OFERTA DO CURSO

REGIME ESCOLAR

Seriado Semestral/Crédito

CARGA HORARIA
2.744 horas

DURACAO MINIMA
4 anos

MODALIDADE

Presencial: aulas presenciais, com uso predominante de metodologias ativas em
sala de aula e/ou espacos de pratica, além de disciplinas ofertadas a distancia por
meio de Ambiente Virtual de Aprendizagem, conforme matriz curricular especifica.
Esta modalidade podera conter oferta de carga horaria na modalidade de Ensino a
Distancia - EAD na organizacdo pedagogica e curricular, até o limite de 40% da
carga horaria total do curso, conforme determinado na Portaria MEC No. 2117, de
06 de dezembro de 2019 e publicada no Diario Oficial da Unido em 12 de dezembro
de 20109.

EaD: aulas a distancia por meio de Ambiente Virtual de Aprendizagem e mediacao
tutores; encontro presencial obrigatorio para avaliacao individual da aprendizagem
do aluno; podendo ou ndo contar com aulas ou encontros presenciais, obrigatérios
para discussdes e troca de experiéncias em sala de aula sobre contetdos e casos
reais e realizacéo de atividades praticas observando o limite maximo de 30% (trinta
por cento) da carga horaria total do curso, com complementacéo de atividades

realizadas em Ambiente Virtual de Aprendizagem.



ATOS AUTORIZATIVOS DO CURSO E ULTIMOS RESULTADOS DE
AVALIACOES REALIZADAS PELO MEC

Os atos autorizativos do curso e os ultimos resultados de avaliacfes realizadas pelo

MEC podem ser obervados no Anexo A.

2. APRESENTACAO E DIFERENCIAIS DO CURSO

O Curso de Comunicacdo e Marketing possui um carater experimental, pois foi o
primeiro curso a desenvolver a proposta da formacéo de um gestor de comunicacao
com visdo mercadologica. O bacharelado apresenta quatro pilares de diferenciacdo
da formacéo tradicional do comunicélogo, que sao alcancados através das
competéncias e habilidades propostas: multidisciplinariedade, empregabilidade,
metodologias ativas e tecnologias inovadoras e empreendedorismo e inovacgao.
Nossa matriz curricular € composta por disciplinas no eixo de formacéao geral, para
gue o estudante possa ter uma visao holistica e sistémica, temos também o eixo
de formacéo da area que propicia ao estudante a possibilidade de conhecer a area
de comunicagcdo como um todo e eixo de formacéo especifica do curso com objetivo
de desenvolver de forma pratica os conhecimentos relacionados diretamente ao
curso de publicidade e propaganda.

O Curso de Comunicacdo e Marketing propicia aos seus estudantes o AVA
(Ambiente Virtual de Aprendizagem) onde 0 mesmo com segue acessar toda sua
vida académica, suas disciplinas e seus respectivos conteudos. Além disso, 0s
estudantes poderdo desenvolver suas competéncias sociais participando de
programas e projetos de extensao.

O corpo docente do curso, formado por mestres e doutores, com vasta experiéncia
académica e profissional na area de comunicac¢ao propicia aos nossos estudantes
um ambiente de aprendizado tedrico e pratico utilizando metodologias ativas
durante todo processo de aprendizagem.

Outro diferencial importante sdo os eventos institucionais como a Semana de
Comunicacdo que propicia aos nossos estudantes conhecerem a éarea de
comunicacdo como um todo. Também os eventos especificos do curso como a
MCXP (Marketing Comunication Experience) onde os estudantes podem
participara de palestras, workshops e oficinas para vivéncia profissional e
importante network com profissionais da area de comunicacdo e marketing. Para
0s ingressantes ainda temos o Welcome Comunicagao que o evento inicial do curso
onde temos o0 Encontro com a Coordenagé&o para que o estudante conheca toda a
estrutura da IES e seus diferenciais, o Trote Solidario onde sempre temos ac¢des
para comunidade e/ou palestras sobre temas relevantes para formacéo geral do
estudantes e Apresentagdo do Nucleos Académicos para despertar nos estudantes



o interesse desde o inicio do curso de participar de atividades praticas dos diversos
nacleos do curso e institucionais.

O curso também possui o Projeto Experimental em Comunicacdo e Marketing,
apresentado nos dois Ultimos semestres, que permite que o estudante experiencie
a integracao entre as diversas areas da comunicacao, promovendo a integracao e
aplicacdo de todos os contetdos do curso, através de uma proposta criativa em
diversas instancias.

Os nucleos institucionais como NERA (Nucleo de Estudos Etnico Racial) NUGE
(Nucleo de Estudos de Género e Sexualidade) e NEMA (Nucleo de Estudos de
Meio Ambiente) fornecem ao nosso estudante a possibilidade de conhecer e se
aprofundar nestes temas

relevantes para a formacdo do cidaddo consciente. Também a Multi X (Agéncia
Integrada Experimental Multidisciplinar) formada pela AICOM (Agéncia Integrada
de Comunicacao) e Estudio Experimental de Artes Design e Moda propiciam aos
estudantes a possibilidade de na pratica desenvolver os conhecimentos do curso
realizando o estagio ndo remunerado. E o ndcleo especifico do curso o NPM
(Nucleo de Praticas Mercadolégicas) que propde todas as acdes préaticas do curso
tanto no desenvolvimento de atividades praticas nas disciplinas, como atividades
extracurriculares que os estudantes podem realizar visando a formacao especifica
do curso.

Temos também como diferencial as parcerias a LabOf disponilizando estagios para
desenvolvimento prético e profissional de nossos estudantes durante o periodo do
curso.

3. PUBLICO ALVO E AREAS DE ATUACAO

O curso se destina a pessoas interessadas a desenvolver, ampliar ou formalizar
competéncias profissionais na area do curso. O mercado tem se comportado de
maneira positiva na absorcdo de egressos do curso, que podem ocupar posicoes
de trabalho nos setores publico e privado, através de empresas: clientes-
anunciantes, agéncias de Comunicacdo, agéncias de Propaganda, assessoria de
Comunicacdo, Iinstitutos de pesquisa, agéncias promocionais, agéncias de

marketing digital, dentre outros.



4. OBJETIVO GERAL DO CURSO

7z

Formar profissionais aptos a é formar profissionais com visao generalista,
capacidade para enfrentar os desafios da sociedade, do mercado de trabalho e das
condicbes do exercicio profissional, na perspectiva da formacdo continuada e
criacdo de conhecimento, habeis para o exercicio das funcdes técnicas de
comunicagéo, contextualizando-os como ferramentas importantes no planejamento

e gerenciamento de Marketing.

5. COMPETENCIAS PROFISSIONAIS DO EGRESSO
As seguintes competéncias expressam o perfil profissional do egresso do curso:

Comunicacio e Marketing

Gerais Gerais Especificas
Area

6. MATRIZ CURRICULAR

COMUNICAGAO 88 | o 88 Online Online
@]
< |ARTE, CULTURAE . .
., S |ESTETICA 66 0 66 Online Online
[0
o | FUNDAMENTOS DA . .
o, | ADMINISTRACAO 66 0 66 Presencial Presencial
FUNDAMENTOS DE . .
MARKETING 66 0 66 Presencial Presencial




TEORIAS DA

COMUNICACAO 66 0 66 Online Online
Total 352 O 352

EMPREENDEDORISMO 88 0 88 Online Online
LIDERANCA, CULTURA

E COMPORTAMENTO 66 0 66 Presencial Presencial

k) ORGANIZACIONAL

2 | CULTURADIGITAL 66 | 0 66 Presencial Presencial

(O]

o | DESENVOLVIMENTO . .

2, | bE PRODUTOS 66 0 66 Online Online
COMPORTAMENTO DO . .
CONSUMIDOR 66 0 66 Online Online
Total 352 O 352
ANTROPOLOGIA E 88 . .
CULTURA BRASILEIRA 0 88 Online Online
INTRODUCAO A 66
PUBLICIDADE E 0 66 Online Online

o |PROPAGANDA

3 -~

o | ESTATISTICA 55 . .

= | DESCRITIVA 11 66 Presencial Presencial

2 -

COMUNICACAO 55 . .
& |VISUAL 11 66 Presencial Online
FOTOGRAFIA 22 44 66 Presencial Online
o Total 286 | 66 352
N
DESENVOLVIMENTO 88 0 88 Online Online
HUMANO E SOCIAL
COMUNICACAO 66 | O 66 Presencial Online
INTEGRADA

S |[CANAIS DE B 66 0 66 Presencial Online

2 | DISTRIBUICAO

& METODOS DE PRECO, 66 0 66 Presencial Presencial

g |CUSTOS E CUSTEIO
PESQUISA DE 66 0 66 Online Online
MERCADO
Total 352| O 352
DESAFIOS . 88 0 88 Online Online
CONTEMPORANEOQOS
ETICA NA B 66 0 66 Online Online

L= COMUNICACAO

o o |MIDIA 55 | 11 66 Presencial Online
m S

& PLANEJAMENTO DE 33 | 33 66 Presencial Presencial

b | MARKETING E
COMUNICACAO
Total 242 | 44 286
PROMOCAO DE 66 0 66 Presencial Online
VENDAS E

° MERCHANDISING

S MARKETING DIGITAL 66 0 66 Online Online

S E GESTAO DE MARCAS 66 0 66 Presencial Presencial

& |GESTAO DE PESSOAS | 66 0 66 Presencial Presencial

264 | 0 264

Total




METRICAS E 66 | O Presencial Online
AVALIACAO DE 0
S | RESULTADOS
o 2 [OPTATIVA 66 | O 0 Online Online
(O]
& |GESTAO DE EVENTOS | 33 | 33 0 Presencial Presencial
N~
Total 165| 33 198
ATIVIDADES 0 | 180 180 Presencial Online
COMPLEMENTARES
° ESTAGIO 0 | 300 300 Presencial Presencial
3 SUPERVISIONADO EM
% ‘5 COMUNICACAO E
o | MARKETING
& |MARKETING DE 66 0 66 Presencial Presencial
SERVICOS
Total 66 0 546
7. EMENTARIO

COMUNICACAO VISUAL

A disciplina enfoca a sintaxe construtiva da linguagem visual, desde a teoria das
cores e tipografias até os elementos técnicos para a materializacdo de ideias
criativas. Mostra a unido entre a teoria e a pratica da comunicacao visual visando
formas de desenvolvimento de projetos visuais.

COMUNICACAO

Estuda o processo comunicativo em diferentes contextos sociais. Discute o uso de
elementos linguisticos adequados as peculiaridades de cada tipo de texto e
situacdo comunicativa. Identifica e reflete sobre as estratégias linguistico-textuais
em géneros diversificados da oralidade e da escrita.

FOTOGRAFIA

Enfoca os tipos de abordagem da fotografia social: politica, economia, negocios,
fotografias de fatos gerais dos acontecimentos do dia a dia. Explora a definicéo de
fato, acontecimento, relevancia e impacto da fotografia na opiniéo publica.
LINGUAGEM AUDIOVISUAL

Focaliza as diferencas entre expressao verbal da palavra escrita e recursos da
narrativa por meio de som e imagens. Aborda os fundamentos da linguagem
audiovisual como enquadramentos, movimentos de camera, decupagem e
storyboard. Oferece nocbes basicas de edicdo/montagem e discute concepcdes
estéticas para cinema, TV e internet, examinando-as no contexto da histéria do

audiovisual.



ARTE, CULTURA E ESTETICA

Contextualiza as diferentes linguagens manifestas na cultura e na arte, propondo
reflexdo e analise critica. Apresenta a evolugdo histérica dos movimentos e das
vanguardas das representacoes artisticas ao longo dos anos, visando a ampliacéo
do repertério cultural e a discussao de suas implicacdes na contemporaneidade.
Compreende a analisa as diversas conexdes entre arte, comunicacao e estéticaem
nosso cotidiano e na sociedade contemporéanea.

ETICA NA COMUNICACAO

Discute temas filoséficos que abordam a formacgéo conceitual basica de ética em
filosofia. A construcdo de condutas éticas ao longo dos tempos, com reflexdes
sobre moral, virtudes éticas, ética profissional na comunicacéo social. Reflete sobre
0 ponto de vista éticos das relagcbes de poder permeadas pela midia. As
implicacdes éticas na comunicacao politica e nas interacées com o meio ambiente.
A ética e a felicidade.

METODOLOGIA CIENTIFICA

A disciplina discute o conhecimento e o método cientifico. O enfoque recai nas
etapas de pesquisa cientifica e nas normas e apresentacdo de trabalhos
académicos. Versa ainda sobre os géneros textuais cientificos e aspectos éticos na
pesquisa.

FUNDAMENTOS DE MARKETING

Discute o processo de planejamento, implantacdo e gestdo de marketing,
abordando o conceito e o papel do marketing nas organizacdes, as questdes
referentes a segmentacdo, o posicionamento e a colocacdo no mercado, além de
descrever o composto do marketing. Enfatiza ainda a manutencéo e o crescimento
em mercados correntes e a abertura de novos mercados.

INTRODUCAO A PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Apresenta as teorias da Publicidade, seu contexto politico, social e econdmico, bem
como a publicidade de vendas. Aborda os elementos que compde 0 cenario
publicitario: agéncias, anunciantes, veiculos e fornecedores e estruturacdo das
agéncias e os seus departamentos.

ATIVIDADES EXTENSIONISTAS — MODULO PREPARATORIO

Aprender que a Responsabilidade Socioambiental articulada com os ODS
(Objetivos de Desenvolvimento Sustentaveis da Agenda ONU 2030) envolve uma



mudanca de comportamento tanto das pessoas quanto das organizacdes.

Desenvolver o “pensamento social e sustentavel’ na atuagao profissional.

TEORIAS DA COMUNICACAO

Discute as principais escolas e teorias que estudam o desenvolvimento e a
aplicacdo da Comunicacao Social nos aspectos politicos, sociais, tecnolégicos e
econdmicos. Apresenta as caracteristicas das representacfes e seus efeitos
estéticos, persuasivos e informacionais. Discute principios de direitos humanos e a
representacdo das minorias nas midias tradicionais e alternativas.
ANTROPOLOGIA E CULTURA BRASILEIRA

Estuda o individuo a partir de sua dimensé&o social e cultural, procurando entender
a variedade de comportamentos, crencas e habitos encontrados no mundo
globalizado, e analisa a diversidade cultural nas mais diferentes sociedades,
problematizando a formacao cultural brasileira, sua influéncia, e os ganhos que a
andlise da antropologia oferece na vivéncia no universo corporativo.

CULTURA DIGITAL

A disciplina aborda os aspectos comunicacionais, socioculturais, tecnologicos e
mercadoldgicos da convergéncia midiatica e da cultura digital. Oferece uma anélise
das estruturas e caracteristicas do ambiente digital e suas implicacbes na
contemporaneidade. Busca, ainda, o exercicio de praticas comunicacionais
desenvolvidas em ambientes multimidiaticos e de criagcdo de contetdos digitais. A
disciplina tem também por objetivos oferecer a reflexdo sobre a sociabilidade e as
interacOes digitais em rede; a tecnologia e a cibercultura; a democracia, a esfera
publica e as desigualdades digitais; e o ativismo em rede.

COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

Apresenta e discute o estudo do comportamento do consumidor nos aspectos
cognitivos, percepcdes, atitudes, influéncias ambientais, aspectos demograficos e
psicograficos que englobam estimulos aos diferentes apelos mercadoldgicos e de
comunicacao.

REDACAO PUBLICITARIA

Enfatiza a estrutura do texto publicitario e analisa a percepgdo, a sintaxe, a

discussdo da linguagem e a adequacédo dos diferentes codigos para filme



publicitario, jingle, spot, anuncios para revista e jornal, cartaz, outdoor, internet,

broadside, até a utilizacdo de elementos persuasivos nas formas oral e escrita.

ATIVIDADES EXTENSIONISTAS — MODULO AVANCADO APLICADO EM
COMUNICACAO

Compreender os elementos da Responsabilidade Socioambiental articulado com
0s ODS (Objetivos de Desenvolvimento Sustentaveis da Agenda ONU -2030)
aplicado as carreiras profissionais da area de Comunicac¢dao; realizar levantamentos
de questdes

socioambientais atuais em comunidades vulneraveis; construir projetos de
intervencao

social junto a estas comunidades.

FUNDAMENTOS DA ADMINISTRACAO

Examina o processo de gestdo das organizacbes, apresentando as &areas
funcionais da administracao, os niveis de uma estrutura organizacional e a relacédo
dos ambientes interno e externo, enfatizando as competéncias necessarias para o
gestor exercer o seu papel.

DESENVOLVIMENTO HUMANO E SOCIAL

Apresenta as transformacfes do ser humano e das relacdes de trabalho nas
diferentes configuracées geogréficas e na evolugdo tecnoldgica e discute o ser
humano no mercado de trabalho sob a perspectiva da cidadania e sustentabilidade.
DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

Analisa estrategicamente o desenvolvimento de novos produtos a partir da
conceituacdo tedrica da tipologia, classificacdo e hierarquia de produtos
apresentando ferramentas de analise de portfélio e de linha de produtos, discutindo
o papel da inovacéo e do design estratégico através da criacdo e da co-criacdo de
valor para o consumidor, bem como, as estratégias e 0s processos de
desenvolvimento de novos produtos sob uma perspectiva de marketing.
PESQUISA DE MERCADO

Estuda conceitos fundamentais da pesquisa de mercado na metodologia qualitativa

e quantitativa. Introduz, enfoca e aprofunda o planejamento de pesquisa, a



definicdo dos objetivos, elaboracéo de instrumentos de coleta de dados, aplicacao,

tratamento dos dados e elaboracao do relatorio final da pesquisa

ATIVIDADES EXTENSIONISTAS — VIVENCIA APLICADA EM COMUNICACAO
I

Compreender os elementos da Responsabilidade Socioambiental articulado com
0s ODS (Objetivos de Desenvolvimento Sustentaveis da Agenda ONU -2030)
aplicado as carreiras profissionais da area de Comunicacao; realizar
levantamentos de questfes

socioambientais atuais em comunidades vulneraveis; construir projetos de
intervencgédo social junto a estas comunidades.

PLANEJAMENTO DE MARKETING E COMUNICACAO

Oferece subsidios para elaboracdo de um plano de marketing, abordando
estratégias mercadologicas focadas na realidade social atual, identificando novos
nichos de mercado para consumidores mais conscientes de sua responsabilidade
social, ambiental, sem deixar de explorar 0s avancos tecnoldgicos.

BRANDING

Apresenta 0s conceitosde Branding e Marca, Histériada Marcas de Moda.
Naming; Arquitetura de Marcas; Tipos de Marcas; Brand Equity; Posicionamento,
missao, visdo e valores de uma marca. e introduz o desenvolvimento de Gestéo de
Marcas/Branding; Identidade de Marca; Portfolio de Marca; Estratégias de marca,
Co-Branding; Arquétipo.

DESAFIOS CONTEMPORANEOS

Estuda temas relevantes da contemporaneidade como o processo de construcéo
da cidadania e suas respectivas interfaces com os direitos humanos, ética e
diversidade. Analisa as interferéncias antrépicas no meio ambiente e discute o
desenvolvimento sustentavel e o impacto das inovacgfes tecnoldgicas. Aborda
ainda tendéncias e diretrizes sociopoliticas, e questdes de responsabilidade social
e justica.

CANAIS DE DISTRIBUICAO

Trata dos sistemas de canais de vendas, com a apresentacdo dos participantes,
alinhamento Estratégico entre Marketing e Logistica, Tl aplicada a gestdo (EDI,
ECR, Quick Response), ambientes, tipos, desenho e estratégias dos canais de

venda. Além dos conceitos de ponto de venda como Trade marketing



(merchandising) e seus impactos, percepc¢ao visual, e acdes promocionais no ponto
de venda.

ATIVIDADES EXTENSIONISTAS — VIVENCIA APLICADA EM COMUNICA(}AO
I

Realizar levantamentos de questbes socioambientais atuais em comunidades
vulneraveis; construir projetos de intervencao social junto a estas comunidades;
aplicar a intervengcdo elaborada, registrando os dados quali e quantitativos;
apresentar os resultados obtidos através de relatorios e/ou apresentacoes.

PLANEJAMENTO DE MIDIA

Aprofunda o conceito do planejamento de midia, analisando e relacionando dados
de pesquisa de midia para efetivo alcance do publico-alvo. Discute a elaboracéo de
um plano de midia para produto ou servico, selecionando e recomendando 0 uso
dos meios, veiculos e programacdo que melhor atendam aos objetivos de midia.
OPTATIVA

A proposta curricular € marcada pela flexibilidade que se materializa na oferta de
disciplinas Optativas, aumentando o leque de possibilidade de formacgéao para os
estudantes com disciplinas que visam agregar conhecimentos ao estudante e
enriquecer o curriculo permitindo a busca do conhecimento de acordo com o
interesse individual.

PROMOQAO DE VENDAS E MERCHANDISING

Apresenta 0s principais conceitos e técnicas de Promoc¢do de Vendas e
Merchandising, evidenciando sua aplicabilidade como instrumental basico na
concepcdao, planejamento e elaboracdo de estratégias adequadas as politicas
estabelecidas na esfera da comunicacdo mercadoldgica de natureza comercial,
institucional ou comunitaria.

METRICAS MIDIATICAS E AVALIAGCAO DE RESULTADOS

Estudar as técnicas de andlise de andlise dos resultados das acdes de Relacdes
Publicas e sobre o retorno de investimentos em comunicacdo para garantir a
viabilidade econdmica do plano de ag¢bes, sobretudo, no que concerne a
Comunicagéao Integrada para os diferentes meios.

METODOS DE PRECO, CUSTOS E CUSTEIO



Compreende os diferentes sistemas de custeio e os fatores que afetam os custos
empresariais, explorando a capacidade de avaliacdo e expressao de opinido sobre
0 sistema de custo mais adequado a matriz operacional e a estratégia de uma
organizagdo. Avalia aspectos de mercado, estratégicos, tributarios, qualitativos e
guantitativos para a formacéao de preco.

GESTAO DE EVENTOS

Oferece um panorama histérico dos eventos para abordar as tipologias e os
conceitos de eventos sociais, corporativos, culturais, esportivos, técnico-cientificos.
Apresenta ainda a importancia das etapas do planejamento de um evento,
abordando a analise de custos, a producéo, a logistica e o retorno do investimento.
EMPREENDEDORISMO

Apresenta a importancia do empreendedorismo para o desenvolvimento, bem
Como 0s seus conceitos de e evolucdo histérica. Descreve o empreendedorismo
como competéncia socio emocional e as caracteristicas do Comportamento
Empreendedor como criatividade, empreendedorismo e inovacdo. Demonstra a
acdo empreendedora nos ambitos corporativo, social e na criagdo de Novos
Negdcios.

PROJETO EXPERIMENTAL EM COMUNICACAO E MARKETING |

Articulacdo entre teoria e pratica, com a proposta de aplicar os conhecimentos teoricos

a realidade de uma determinada empresa, mediante analise mercadoldgica diagndstica.
MARKETING DE VAREJO E SERVICOS

Apresenta os principios do marketing visando sua aplicacdo ao setor de servicgos.

Aborda a analise das condi¢ces necessarias para que as empresas do setor atinjam o
sucesso. Para isto, ela apresenta estratégias de crescimento, analisa a natureza das
inovagdes no setor, e outras estratégias para a criagdo de um sistema de administracao
de servicos eficiente e eficaz.

ATIVIDADES COMPLEMENTARES

As Atividades Complementares constituem praticas académicas obrigatorias, para
os estudantes dos cursos de graduacdo, em conformidade com a legislacdo que
institui as Diretrizes Curriculares Nacionais para o Ensino Superior e com a Lei de
Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional. Tem o propésito de enriquecer o
processo de ensino-aprendizagem, privilegiando a complementagédo da formagao

social e profissional e estdo formalizadas na Instituicdo por meio de Regulamento



préprio devidamente aprovado pelas instancias superiores, estando disponivel para

consulta.

ESTAGIO SUPERVISIONADO EM COMUNICAQAO E MARKETING

Nos cursos em que constitui atividade obrigatéria, como € o caso do curso de

Comunicacéao e Marketing, o estagio devera ser realizado no 8° semestre do curso

totalizando 300h de carga horéria devendo ser cumpridas até o ultimo semestre do

curso, caso isso ndo ocorra o estudante deverd matricular-se novamente na

disciplina.

PROJETO EXPERIMENTAL EM COMUNICACAO E MARKETING I

Mediante analise diagndéstica, apresentar um planejamento mercadoldgico

compativel a realidade do ambiente a que a empresa/produto esta inserida.

8. METODOLOGIA, SISTEMA DE AVALIACAO E DE FREQUENCIA

Componente Curricular presencial
= Metodologia: O curso visa desenvolver os talentos e competéncias
de seus estudantes para que se tornem profissionais éticos, criticos,
empreendedores e comprometidos com o desenvolvimento social e
ambiental. A aprendizagem é entendida como um processo ativo, por
meio do qual conhecimentos, habilidades e atitudes s&o construidos pelo
estudante a partir da relagcdo que estabelece com o mundo e com as
pessoas com quem se relaciona. As aulas sao estruturadas de forma a
garantir elementos didaticos significativos para a aprendizagem.
= Avaliacdo e frequéncia: A avaliacgdo do desempenho escolar é
realizada de forma continuada, por meio do uso de diferentes
instrumentos de avaliacdo. Para aprovacao, a Nota Final da disciplina
devera ser igual ou superior a 6,0 (seis), além da necesséria frequéncia

minima de 75% da carga horaria total da disciplina.

Componente Curricular online
= Metodologia: € disponibilizado um Ambiente Virtual de
Aprendizagem, além de promover a familiarizacdo dos estudantes com a

modalidade a distancia. No modelo web-based, o processo educativo &



realizado com base na aprendizagem colaborativa e significativa, por
meio das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo. O objetivo é
proporcionar uma relacao de aprendizagem que supere as dimensdes de
espaco/tempo e que desenvolva competéncias necessarias para a
formacdo dos futuros profissionais, valorizando o seu papel ativo no
processo.

= Avaliacdo e frequéncia: A avaliagdo do desempenho escolar é
realizada no decorrer da disciplina, com entrega de atividades online e a
realizacdo de atividades avaliativa presencial, obrigatoria, realizada na
instituicdo ou polo de apoio presencial em que o estudante esta
devidamente matriculado. Para aprovacéo, a Nota Final da disciplina
deverda ser igual ou superior a 6,0 (seis). Outro critério para aprovacao é
a frequéncia minima de 75% da carga horaria total da disciplina. A
frequéncia é apurada a partir da completude das atividades propostas no

Ambiente Virtual de Aprendizagem.

9. QUALIFICACAO DOS DOCENTES

7z

O corpo docente é constituido por professores especialistas, mestres e
doutores e de reconhecida capacidade técnico-profissional, atendendo aos

percentuais de titulacdo exigidos pela legislacao.

10. INFRAESTRUTURA

Dentre os espacos minimos apresentados nas sedes das Instituicdes
encontram-se:

[ Instalacbes administrativas para o corpo docente e tutorial e para o
atendimento aos candidatos e estudantes;

[1 Sala(s) de aula para atender as necessidades didatico-pedagdgicas dos
Cursos ou encontros de integracao;

1 Recursos de Informatica para o desenvolvimento de atividades diversas, com
acesso a internet;

[ Areas de convivéncia;

[ Biblioteca: a consulta as bibliografias basica e complementar séo garantidas



na sua totalidade em bases de acesso virtuais disponiveis no Ambiente
Virtual de Aprendizagem, pagina da biblioteca, area do aluno e acervos
fisicos. A IES e os polos contam com espacos de estudos. Desta forma,
procura-se assegurar uma evidente relacdo entre o acervo com o Projeto
Pedagogico do Curso, assim como manter uma constante atualizacdo das
indicagdes bibliograficas das disciplinas que compdem a estrutura curricular
de cada curso. O acesso a informacdo € facilitado por servicos
especializados, bem como pela disponibilizacdo de computadores nas
bibliotecas com acesso a Internet para execucao de pesquisa e acesso a
bases de periddicos indexados e portais de livros eletrénicos. As consultas
aos acervos local e online estdo disponiveis por meio da pagina da biblioteca
no endereco: https://portal.fiamfaam.br/bibliotecas/

[1 Laboratérios didaticos especializados e profissionais: de acordo com 0(s)
curso(s) ofertado(s), deverdo constar laboratérios didaticos especificos em
consonancia com a proposta pedagoégica do curso.

Conheca os locais de oferta do curso, para todas as modalidades, no site

institucional: https://portal.fiamfaam.br/



ANEXO A — ATOS AUTORIZATIVOS DO CURSO E ULTIMOS RESULTADOS
DE AVALIACOES REALIZADAS PELO MEC

Presencial/Campus | Autorizado - = - -

LIBERDADE pelo Decreto
04 de 26 de
agosto de
2003.

Resolucao
CONSUNEPE
n° 58, de
13/12/2019.

EAD PORTARIA = = = =
N° 1.066, DE
18 DE
OUTUBRO
DE 2018.

Resolucao
CONSUNEPE
n° 59, de
13/12/2019.




